
Young

Family

Career

Größtenteils 16-29, junge Menschen. 
Interessen: Vorbereitung auf das 
Berufsleben (Studium, Ausbildung), 
Technologie & Digitales, Musik, Kurztrips 
(Städtereisen & Camping, Adventure, 
Backpacking), Podcasts & Streaming

Größtenteils 30-49, Familien, 

fest im Leben stehend. 

Interessen: Sicherheit & 
Selbstverwirklichung, Eigenheim & 
Finanzierung, Kochen, Erziehung, 
Familienurlaube, Versicherungen

Größtenteils 30-49, Berufstätige. 
Interessen: Weiterbildung & Jobsuche, 
Bildungsreisen, Fernreisen, Kultur 
(Konzerte, Theater), Businesstrips, 
Konferenzen, Home-Office

Reach Plus 
Segments
Eine neue Generation von Targeting: 
Reach Plus Segments verbinden 
Eigenschaften und Interessen mit 
Soziodemografien und sichern hohe 
Reichweiten für deine Kampagnen. 
Die Audiences stehen als ID-, 
Contextual- und CTV*-Segmente  
zur Buchung bereit und liefern in 
Kombination einen absoluten 
Reichweitenboost!

www.emetriq.com
*Für Anfragen wende dich an deine*n emetriq Ansprechpartner*in

Contextual 

Reach

20 Mio

ID Reach

22,8 Mio

Reach Plus

42,8 Mio

Young professional

Größtenteils 20-39, Berufseinsteiger*innen. 
Interessen: berufliche Weiterbildung, 
Karriereambitionen, Technologie & Digitales, 
Automotive (Gebrauchtwagen, Kleinwagen), 
Finanzen & Investment

Contextual 

Reach

20 Mio

ID Reach

16,9 Mio

Reach Plus

36,9 Mio

Contextual 

Reach

23 Mio

ID Reach

26 Mio

Reach Plus

49 Mio

Contextual 

Reach

8 Mio

ID Reach

7,2 Mio

Reach Plus

15,2 Mio

Best ager

Größtenteils 50+, Best ager 

mit hohem Einkommen.

Interessen: Kreuzfahrten, Kultur & Werte, 
Nachrichten, Lineares Fernsehen, 
Printzeitschriften & Radio, Kochen & 
Genuss, Bücher

Contextual 

Reach

20 Mio

ID Reach

13,7 Mio

Reach Plus

33,7 Mio

High income

Größtenteils 30-49, Berufstätige. 
Interessen: Weiterbildung & Jobsuche, 
Bildungsreisen, Fernreisen, Kultur 
(Konzerte, Theater), Businesstrips, 
Konferenzen, Home-Office

Contextual 

Reach

10 Mio

ID Reach

6,1 Mio

Reach Plus

16,1 Mio

Young family

Größtenteils 20-39, junge Familien. 
Interessen: Sesshaft werden, gesunde & 
nachhaltige Lebensweise, Familienausflüge, 
Lokalverbundenheit, Automotive (SUV, 
Kombi)

Contextual 

Reach

12 Mio

ID Reach

16,9 Mio

Reach Plus

28,9 Mio

Consciousness

Größtenteils 30-49, LOHAS. 

Interessen: Achtsamkeit & Nachhaltigkeit, 
bewusster Konsum, Gesundheit, 
Ernährung, E-Mobility

Contextual 

Reach

4 Mio

ID Reach

9,6 Mio

Reach Plus

13,6 Mio


